INVERTIR EN TURISMO GLOBAL:

GVC Gaesco 300 Places Worldwide, Fl
Pareturn GVC Gaesco 300 Places Global Equity Fund
World Tourism Equity Fund

5/7 Este nimero es indicativo del riesgo
del producto, siendo 1/7 indicativo de
menos riesgo y 7/7 de mayor riesgo




| 15. GVC GAESCO 300 PLACES WORLDWIDE, Fl

Fondo de Renta Variable Internacional que invierte en aquellas

empresas cuya actividad estd relacionada con un segmento de la

actividad turistica, el Turismo Global, es decir, el turismo que se
desplaza a otro pais distinto del pais de origen.

Demanda creciente: Por incremento de poblacion, de la clase
media a nivel mundial (la clase turista) y entrada de nuevas
generaciones para las que el turismo se ha convertido en una
necesidad vital.

Oferta limitada: El fondo invierte en empresas que prestan sus
servicios en los 300 lugares mas visitados del mundo por el
turista, lugares nicos, que no se pueden replicary raramente
varian.

El turismo representa el 10% del PIB mundial y se espera que
crezca por encima del PIB Mundial en los proximos anos..

Recuperacion pospandémica: “efecto catch up” de la demanda
debido a los afos de confinamiento. Empresas con potencial de
crecimiento en margenes y de mejores beneficios simplemente
por refinanciacién de deuda cara emitida durante el COVID.

Cartera de 30-50 valores. Proceso de inversion fundamental
“bottom up”, invirtiendo en empresas ganadoras, con ventajas
competitivas con el objetivo de maximizar el descuento
fundamental del fondo y la mejora en ESG.

GVC Gaesco

Historia

Febrero 2014
Lanzamiento del fondo “GVC Gaesco
300 Places Worldwide” FI en Espana

Junio 2019
Lanzamiento del fondo “World Tourism
fund” en Japon

Mayo 2023

Lanzamiento del fondo “Pareturn GVC
Gaesco 300 Places Worldwide Equity
Fund” en Luxemburgo

Octubre 2023

Lanzamiento de un estructurado a tres
anos con capital garantizado sobre el
fondo GVC Gaesco 300 Places
Worldwide, Fl



| ¢POR QUE INVERTIR EN TURISMO GLOBAL? FUERTE DEMANDA ‘ @ GVC Gaesco

TURISMO GLOBAL vs TURISMO LOCAL

International tourist arrivals and tourism receipts (% change) El Turista local efectua turismo en el mismo pais en el que vive. El Turista
S global efectda turismo en un pais distinto en el que vive. No se limita a ver
1.600 - 1,451 sitios bonitos (playas, montanas, etc.), sino Gnicos.
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| Razones crecimiento de la DEMANDA: Crecimiento Poblacién Mundial y de la CLASE MEDIA ‘ @ GVC Gaesco

Crecimiento de la poblacién mundial y, sobre todo, del porcentaje de clase media

Chart 5.5a: Evolution of the World’'s Middle Class, 1820-2025

World Population: 1950-2050 | Share of Middle class, W oildm——
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66% lo es. Table 2. Numbers (millions) and Share (percent) of the Global Middle Class Table 3. Spending by the Global Middle Class, 2009 to 2030 (billions of 2005 PPP dollars)
- Asfa Pacific Middle Class increases from 28% to 66% of the world - Asia Pacific share of world Spendmg increases from 23% to 59%
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Fuente: United Nations, Department of Economic and Social Affairs. ~ http://esa.un.org/wpp/unpp/p2k0data.aspal Affairs.

Second Among Equals: The Middle Class Kingdoms of India and China. Surjit S. Bhalla. May 21, 2007
The Economist. Special Report: The New middle classes in emerging markets. Feb 12" 2009
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| Razones crecimiento de la DEMANDA: Nuevas Generaciones. El tiempo corre a favor del turismo global ‘ @ GVC Gaesco

Nuevas generaciones aumentan la demanda del vigje internacional.

Income By Generation
Intencién viajes al %
afo por generacion: g
& 12
International 2.0 1.5 2w
< 8
. &
Domestic 3.8 3.8 & "’
Total 4.9 4.4 ;
200 2015 2020 2025
*Source AARP.ORG/RESEARCH *Source Global X 2016

Cambio de prioridades Economia de las experiencias: La experiencia del viaje pasa a tener la maxima prioridad para el consumidor

Thinking about the next five years, which two or three of the following are most important to you?
CAMBIO DE ) Bis B WO
PRIORIDADES DE % de millenials en china entrevistados*
CONSUMO
Viajar 44%
Ahorrar 20% . =
Comprar un coche 16%
Comprar una casa 13%
Pagar deudas 6%
Traveling Purchasing a Homae Purchasing a Car Paying off Dabt
*Source Millenials Survey. Airbnb 2019 *Source Millenials Survey. Airbnb 2019 .



| ¢POR QUE INVERTIR EN TURISMO GLOBAL? DEMANDA Y RESILIENCIA AL CICLO ECONOMICO

Importancia del sector y resiliencia al ciclo: La industria del turismo representa mads del 10% del PIB mundial

Share of GDP generated by the travel and tourism industry worldwide from 2000 to
2019
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Tourism has seen continued expansion over time, despite
occasional shocks, demonstrating the sector’'s strength and resilience
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Source: World Tourism Organization (UNWTO)

TRAVEL AND TOURISM:
THE FASTEST-GROWING SECTOR
IN THE GLOBAL ECONOMY

Travel & tourism
3.6%
Information & communication

I 3.4%

Financial services

I 26%

Manufacturing

CAGR
I, 2.
2% 2024-29

Retail & wholesale
I 2.3%
Construction
2.1%
Healthcare
I 1.9%
Agriculture
I 1.5%
@ @ @ Source: World Travel & Tourism Council (WTTC) statlsta E

RAPIDA RECUPERACION ANTE CRISIS ECONOMICAS

En la fuerte crisis econdmica de 2009, el turismo global se
recuperd en un solo aio. Resilienciqg, por tendencias de
crecimiento estructurales, mas allé del ciclo econémico.




| ¢POR QUE INVERTIR EN TURISMO GLOBAL? DEMANDA Y RESILIENCIA AL CICLO ECONOMICO ‘ @ GVC Gaesco

Efecto Pandemia. Cambios estructurales en la demanda.

Figure 7: OECD global consumer confidence high/low versus travel and tourism spend - yoy change

105 TURISMO Y CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
101 20%
100 == 1% . P : :
0o 0% Antes de la pandemiq, el indice de Confianza del Consumidor de
o8 -10% la OCDE era un buen indicador adelantado para el turismo. Los
o7 -20% vigjes se cancelaban ante aumentos de inflacion, tensiones
96 -30% geopoliticas, subidas de tipos, o inseguridad laboral.
95 -40%
94 -50%
& & g & & &8 &§ 8 §8 8 8 8 g Post-Pandemia: La demanda se ha desvinculado del indice de
o~

, confianza del consumidor.
OECD low OECD high

Travel & Tourism

2026E consumer confidence dates are the ytd high/low. Source: Berenberg estimates, OECD, World Travel & Tourism
Council

Figure 8: Travel versus GDP, FMCG and foodservice in western Europe

140 Ante tensiones geopoliticas, inflacion y subidas de tipos. Los

consumidores prefieren recortar sus gastos en bienes materiales
120 // no esenciales (automéviles, restauracion, muebles, articulos de
100 —_————— /___._.--— lujo), antes de renunciar a unas vacaciones. El deseo de viajar

sigue siendo alto.
80

60

Viajar ya no es un lujo negociable o discrecional, sino una
prioridad de consumo y estilo de vida. Experiencias > Bienes.

40

20

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029

= Travel e FMICG Foodservice w—GDP

Growth index of total retail value RSP (fixed 2024 exchange rates, constant 2025 prices); 2019 = 100. Source: Euromonitor International 7



¢POR QUE INVERTIR EN TURISMO GLOBAL? OFERTA LIMITADA GVC Gaesco

Viajar se ha convertido en una necesidad, no en un lujo

Podemos producir mas coches,
Podemos producir mas relojes,
Podemos producir mas teléfonos méviles, pero...

F\

¢podemos aumentar los
lugares en el mundo Unicos?




| ¢POR QUE INVERTIR EN TURISMO GLOBAL? OFERTA LIMITADA

ciudad

1 New York

2 Paris

3 Walt Disney World - Orlando

4 San Francisco

5 London

6 The Las Vegas Strip

7 Los Angeles

8 Rome

9 Washington DC
10 Chicago
11 Venice
12 Grand Canyon
13 Boston

14 Florence

15 Niagara Falls and Niagara wine country
16 South Beach - Miami Beach

17 The San Diego Zoo

18 Amsterdam

19 The French Quarter - New Orleans
20 The FloridaKeys
21 California Wine Country
22 Luccaand Pisa
23 Vienna
24 The Pacific Coast Highway and Big Sur
25 Oahu
26 The acropolis - Athens

27 Gaudi and La Sagrada Familia- Barcelona

28 Yosemite National Park
29 Madrid
30 Pike Place Market - Seattle

pais o region
New York
France
Florida
California
England
Nevada
California
Italy
District of Columbia
Illinois
Italy
Arizona
Massachusetts
Tuscany, ltaly
Ontario
Florida
California
Netherlands
Louisiana
Florida
California
Tuscany, Italy
Austria
California
Hawaii
Greece
Catalonia, Spain
California
Spain
Washington

z0na geografica
USA.
Western Europe
USA.
USA.
Great Britain & Ireland
USA.
USA.
Western Europe
USA.
USA.
Western Europe
USA.
USA.
Western Europe
Canada
USA.
USA.
Western Europe
USA.
USA.
USA.
Western Europe
Western Europe
USA.
USA.
Western Europe
Westem Europe
USA.
Westem Europe
USA.

Source: 1000 Places to See Before You Die (IPAD App.)

31 Sydney Opera House and the harbour
32 Maui

33 Kennedy Space Center - Cape Canaveral
34 The New Orleans Restaurant Scene

35 Hong Kong

36 Hawail Island (Big Island)

Australia
Hawaii
Florida

Louisiana
China
Hawaii

37 Independence National Historical Park -Philaddlphisylvania

38 Stonehenge

39 River Walk - San Antonio

40 Yellowstone

41 Beijing

42 New Orleans's Music Scene

43 Old Town square - Prague

44 The Garden District - New Orleans
45 Edinburgh Castle and festivals
46 Monaco

47 The hill towns of tuscany

48 Tokio

49 The Pyramids of Egypt

50 On and around Piazza del Duomo - Milan
51 The french riviera

52 Salzburg: Baroque and Modern
53 Savannah's Historic District

54 Belgian Chocolate

55 Cape Cod

56 Santorini

57 chichen Itza and Mérida

58 Colonial Williamsburg

59 The Heart Of Charleston

60 Everglades National Park

England
Texas
Wyoming
China
Louisiana
Czech Republic
Louisiana
Scotland
Monaco
Tuscany, ltaly
Japan
Egypt
Lombardy, Italy
France
Austria
Georgia
Belgium
Massachusetts
Greece
Mexico
Virginia
South Carolina
Florida

Australia, New Zealand & the Pacific Islands

USA.
USA.
USA.

East Asia
USA.
USA.

Great Britain & Ireland

USA.
USA.

East Asia
USA.

Eastern Europe

USA.

Great Britain & Ireland
Western Europe
Western Europe

East Asia
North Africa

Western Europe

Western Europe

Western Europe

USA.

Western Europe

USA.

Western Europe
Mexico & Central America
US.A.
USA.
USA.

GVC Gaesco

¢Por qué 300 places?

Los 300 lugares mas visitados en el mundo
son localizaciones UNICAS.

El 85% de los turistas globales viajan a los
300 lugares mas visitados y las nuevas
generaciones repiten el mismo patron.

Cuando un turista Asidtico viene a Europa,
sabemos que seguramente querrd visitar la
Torre Eiffel en Paris, o la Sagrada Familia en
Barcelona.

La oferta es limitada y no varia mucho: Solo
se han anadido 2 nuevas ubicaciones en los
altimos 25 afos tras muchisima inversion
(Dubai y Abu Dhabi).




The top 10 destinations receive 40% of worldwide arrivals
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Arrivalsin top destinations % change
France B
Spain I
United States of America [ [
China | E
Haly | K
Turkey I
Mexica [ B
Germany B
Thailand [ E
United Kingdom -4 [JJi]

Source: World Tourism Organization (UNWTO)

The top 10 tourism earners account for almost 50% of total tourism

receipts

| ¢POR QUE INVERTIR EN TURISMO GLOBAL? OFERTA LIMITADA

USD billion  Top tourism earners

214 | i States of America

o
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ey |
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Spain
France
Thaland

United Kingdom
[taly

Australia
Germary

Japan

China

GVC Gaesco

La oferta es limitada

Los 10 principales destinos reciben el 40% de
las llegadas mundiales y el 50% de los

ingresos totales por turismo.
% change (real terms)

9 Cuando un turista global efectta un vigje,
1 sabemos con bastante certeza, donde ird...

o



¢POR QUE INVERTIR EN TURISMO GLOBAL? EL CONCEPTO GVC Gaesco

Racional detras de la
estrategia 300 Places

Venecia, Top 10 destinacion mundial
Save Spa, small cap italiana operadora y

4.5 Millones de propietaria de los 2 Aeropuertos de Venecia.
llegadas en 2018 TOP 10 destino mundial.

Compaiiia que mejor ilustra el caso de

Demanda . o -
Altisima y inversion del fondo: oferta limitada con una
creciente demanda enorme = posicionamiento para
VeniceAirport TrevisoAirport i oo aumentar precios (poder de precios)
WWW.VENICEAIRPORT.IT WWW.TREVISOAIRPORT.IT WWW.CHARLEROI-AIRPORT.COM !
beneficios y, por lo tanto, la valoracion futura.
* SAVE SpA: propietaria del 100% del MARCO POLO ﬁ-*—r' TREVISO ) o
Aeropuerto Marco Polo en Venecia AIRPORT AIRPORT Formé parte del fondo desde inicio (2014) (afo
(8,8 Millones de pasaijeros el 2015) y de lanzamiento), hasta que recibimos una OPA
80"7 del Aeropuerto de Treviso (2,4 en 2016; se vendid completamente con un
. . : beneficio del 74,6%.
Millones de pasajeros el 2015) mds
orientado al Low Cost. Monopolio juntamente
acceso aéreo a Venecia. c‘?n Qfertq
Limitada
- A parte, empresa propietaria del 40% Il
de los Aeropuertos de Veronay Monopolio =
Bresciay el 27% del Aeropuerto pOder de

Charleroi, en Bruselas. precios



| ¢POR QUE INVERTIR EN TURISMO GLOBAL? EL CONCEPTO GVC Gaesco

Racional detras de la
estrategia 300 Places

Walt Disney World Price Increase

vs Wages, Rent, and Gasoline Otro caso que ilustra el caso de inversion del

fondo: oferta limitada con una demanda

1973 Qil Crisis
71.4% : WDW Ticket creciente = posicionamiento para aumentar
Saggiing precios (poder de precios), beneficios y, por lo
B0% @ Rent tanto, la valoracién futura del activo.

Poder de precios de activos nicos como el

I} Wages . .
/) 40.0% parque de atracciones Walt Disney World de
L]’ I$NEP WOI’1d® Orlando.
RESORT Ejemplo del racional del fondo en activos
20.0% P .
unicos (Parque de Atracciones Orlando), no
- Evolucién histérica de precios (1977-2020) de . ..
| trada bara el baraue de atracciones tanto de la inversion en la empresa The Walt
aentra . .
Walt Disnepen OrI:nd(l vs Salarios Disney Company: Estructura algo mas
Alquileres yGasoIina ! i1 1574 prom compleja con 3 negocios: 1. Theme Park, Hotel
9 y ’ Resorts, Cruises (experiences). 2, Plataforma de
. WDW Ticket: +3,870% B o Chart © Streaming, Estudio de produccién/animacion,
L9 pirate TV (ABC, Hulu, National Geographic)

- Alquileres: +1000% Videojuegos (Epic Games). 3. Deportes (ESPN)

e Salarios: +900%

« Gasolina: +500%



¢POR QUE INVERTIR EN TURISMO GLOBAL? EL FONDO GVC Gaesco

El concepto va mucho mdas alla
BOOKING HOLDINGS
1. Planificacién Ui AG. de un fondo de hotgles,
del viaje SAMSONITE aeropuertos y aerolineas:

TRIP.COM
FLIGHT CENTRE TRAVEL GROUP
GIOCAMONDO STUDY

7...y mucho mds Estrategia de inversion fundamental, con vision

2. Travel Hubs a largo plazo.
THE WALT DISNEY COMPANY
VISA Q\E/,\?ALTA Enfoque Bottom Up.
WYNN MACAU

CENTRAL JAPAN RAILWAY F _

ondo concentrado en 30 - 50 empresas.

LAS VEGAS SANDS AIRPORTS OF THAILAND P
TECHNOGYM ADP T
P e e T Buscamos maximizar el descuento

fundamental.
UBER TECHNOLOGIES

J.D. WETHERSPOON Baja rotacién de la cartera.

Benchmark Agnostic

& | 3.Pormar

ROYAL CARIBBEAN CRUISES indice de referencia: Stoxx Global 1800 Travel &
CARNIVAL Leisure Index (EUR), aungue creemos que no
6. Hoteles LINDBLAD EXPEDITIONS hav ndi ( )’I' ql . 3 tun
BENETEAU ay indice que replique la estrategia del turista
MELIA HOTELS SAN LORENZO global. Menos del 50% de las empresas en
ACCOR cartera pertenecen al indice.
SHANGRI-LA ASIA -~ ) ) .
MARRIOT No utilizamos derivados y no cubrimos la divisa
HILTON 4. Por aire
HYATT RYANAIR
ELIS WIZZAIR
AEGEAN AIRLINES
5. Por carretera SINGAPORE AIRLINES
CATHAY PACIFIC AIRWAYS
;F;?ANO UNITED AIRLINES

DO&CO



| EL FONDO: NUESTRO PROCESO DE INVERSION

Valoraciéon
Fundamental

Construccion de la
Cartera

Segmento de Empresas

Empresas que den servicio al Cartera concentrada

turista global

Anadlisis de las expectativas de
rentabilidad

300 lugares mas visitados del
mundo por el turista global

Andlisis de los movimientos
demogrdficos y de consumo

Universo de inversion 460
Empresas

Descartar del universo de
inversion aquellas que no dan
servicio al turista global,
aunque puedan ser del sector
travel (business travel, turista
local...)

Andlisis del sector

+ Expectativas de ventas,

margenes y resultados

Valoracién del negocio:

- Descuento de flujos de caja
operativos

- Fuentes claras de generacion de
beneficios

- Estabilidad de margenes

- Sostenibilidad de los Cash Flows
libres operativos

- Adecuacion de la estructura
financiera

Andlisis de los descuentos

fundamentales de las empresas

Ciclo de capital

Monitorizacién de los ciclos de
vida de los descuentos Revision
al menos trimestral

300 Visitas a empresas
cotizadas por afo de media.

Andlisis de prestacion de
servicio de la Empresa en
cada uno de los 300 lugares
madas visitados en el mundo

Criterio de seleccidn:
cantidad de los 300 lugares
que cubre cada empresa

Modelos de negocio: calidad
de la empresa.

Andlisis del Management y su
vision de largo plazo.

e Cartera concentrada de 30
a 60 empresas

- Diversificacion
+ Baja rotacién

+  Gestidn activa: Tracking
error amplios

14



EL FONDO: INDICE DE REFERENCIA

La mayor parte de la cartera se encuentra fuera del indice; nuestra estrategia es Unica e
independiente del benchmark.

Stoxx Global 1800 Travel & Leisure Index (EUR)

- Indice de Referencia, aunque menos de la mitad de las empresas en
cartera pertenecen al mismo.

- Existen empresas que pertenecen al indice que jamas podrian estar en el
Fondo por definicion, pues nada tienen que ver con el concepto de Turismo
Global en el que invierte el Fondo. Por ejemplo:

« Empresas de Juego Online (gaming | Casas de apuestas) que
pertenecen al sector ocio, pero no al de Turismo Global

+ Empresas de catering empresarial

+ Empresas que pueden dar servicio al Turismo Local, pero no al
Global. Diferenciacion business travel de Leisure Travel.

Existen muchos sectores en los que invierte el Fondo vinculados al
Turismo Global y que no estan en el Indice:

« Aeropuertos cotizados (Infraestructura): AENA, ADP

+ Comercios de Aeropuertos y autopistas turisticas Europeas: Avolta
+ Centrales de reservas: Booking

+ Servicios financieros: Visa

+ Autocaravanas: Trigano

+ Catering de eventos Internacionales y Aerolinieas: DO&CO

Portfolio Weighting [ % of Holdings

GVC Gaesco




| EL FONDO: UNIVERSO DE INVERSION

Empresas en las que invertir: indice Universo invertible Turismo Global

Actividad Empresas Actividad

Aerolineas 103 Aerolineas
Hoteles 328 Hoteles
Servicios recreacionales 207 Servicios recreacionales
Restaurantes y Bares 299 Restaurantes y Bares
Viajes y Turismo 252 Viajes y Turismo
Autopistas y Aeropuertos 62 Autopistas y Aeropuertos
Lujo 79 Lujo
Total 1.330 Total

460 empresas que dan servicio al turismo global en los 300 lugares mas visitados del mundo

65

48

45

100

86

37

79

460
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| GVC Gaesco 300 Places Worldwide, Fl ‘ @ GVC Gaesco

COMPOSICION CARTERA
DE RENTA VARIABLE A
31.08.2026 % Renta Variable Directa 99,7% % NGm
. . Sectores . . :
NUmero de Holdings 43 Patrimonio | Empresas
uTA (0 al 10) 77 Hoteles 22,4% 6
ESG (0 AL5) 3,53 Cruceros 13,3% 3
Aerolineas 13,2% 7
Aeropuertos y autopistas 13,0% 5
Puntuacién ( de 0 a10) P i y P
Comercios aeropuertos 6,4% 1
Value/Growth 5,21 . —
Agencias de Viajes 4,7% 3
Small/Large 6,25
Reservas 4.4% 2
Restauracion 3,4% 2
Casinos 3.4% 2
% Nam. Publicidad 2,9% 1
el | el Alquiler de coches 26% 1
Europa 52,4% 20 Barco de recreo 2,4% 2
Estados Unidos 29,3% 13 Servicios Hoteles 2,1% 2
Asia ex Japdén 13,0% 7 Autocaravanas 1,6% 1
Japén 4,7% 2 Lujo 1,4% 2
Australia 0,3% 1 Transporte pasajeros 1,3% 1
Parques tematicos 1,0% 1

Servicios Financieros 0,2% 1



GVC Gaesco 300 Places Worldwide, Fl

COMPRAS Y VENTAS DEL

ANO 2026

AENA SME

BOOKING HOLDINGS
CARNIVAL CORP

DO & CO AG

ELIS

ROYAL CARIBBEAN CRUISES
RYANAIR HOLDING
SANLORENZO SPA AMEGLIA
THE WALT DISNEY COMPANY
TRIGANO SA

TRIP.COM GROUP ADR
UBER TECHNOLOGIES INC
WETHERSPOON

AIRPORTS OF THAILAND FOREIGN

AVOLTA AG

CENTRAL JAPAN RAILWAY
HOMETOGO SE

JC DECAUX

MELIA HOTELS INTERNATIONAL

SABRE CORP

STARBUCKS CORP
TECHNOGYM SPA

TRIPADVISOR

WIZZ AIR HOLDINGS PLC
WYNN MACAU

Venta Parcial
Venta Parcial
Venta Parcial
Venta Total
Venta Parcial
Venta Parcial
Venta Total
Venta Total
Venta Parcial
Venta Total
Venta Parcial

Venta Parcial

18



| PRINCIPALES POSICIONES

NUESTRAS PRINCIPALES POSICIONES A 31.08.2026

Top 10 Holdings % Patrimonio
CARNIVAL CORP LTD 8,38%
MELIA HOTELS INTERNATIONAL 7,86%
AVOLTA AG 6,42%
ACCOR SA 5,62%
AIRPORTS OF THAILAND PCL-FOR 5,10%
RYANAIR HOLDINGS PLC 5,03%
TUI AG 4,10%
BOOKING HOLDINGS INC 3,36%
JAPAN AIRPORT TERMINAL CO 2,96%
JCDECAUX SE 2,92%

Nuestras 10 principales posiciones suponen el 51% del patrimonio del fondo.




EL FONDO: EFECTOS DE LA PANDEMIA GVC Gaesco

AMPLIACIONES DE CAPITAL

Durante el COVID-19 sufrimos pocas ampliaciones de capital. Necesarias
para superar el periodo de inactividad forzada durante muchisimos
meses.

Solo 9, de unas 50 empresas, necesitaron efectuar alguna ampliacion de
capital. El resto sobrevivieron con emision importante de deuda, aunque a
precios muy altos (>10%).

Acudimos a las ampliaciones de capital, para no ser afectados por la
dilucion y posicionarnos por la recuperacion de la actividad turistica.

GANADORES ESTRUCTURALES: Reaccion

——
—

Oportunidades de inversion

3 A d sl A
FEFFREEEEF R

Solvencia hp
i r valoracion:

- Sixt vs Hertz por valoracio

e TUIvs. Thomas Cook . Sector Cruceros i
« Aeropuertos

Ganadores por nuevas * Airbus

tendéncias de la pandemia + Dalata

+ Trigano * Avolta
* DO&CO

* SanlLorenzo .
*  Mandarin Hotels

Modelos de negocio, ya
ganadores, ahora reforzados

* Ryanair
* Royal Caribbean Cruises
« DO%CO

* Elis




| 1: ¢SE HA RECUPERADO EL TURISMO GLOBAL? — | GVC Gaesco

La recuperacion completa ya es una realidad

Algunos paises han sobrepasado los niveles pre-covid :
en algunos destinos

Niamero de visitantes a la Sagrada Familia 2019
4.717.881 .
o g)?;ossicién en el Tinell 53.900 visitantes 2002 SGgrada Familia: Numero de visitantes (*) SIREeiEs <+ (002 (2024 VS 20]9)

Afio Gaudi

2022
i R — 2'°2":91 3.781.945 2019: 4,717,881 +12% (2025 vs 2019)
gaudi
e 2010 2002 cssce
Dedicacion 2.317.349 © 2023: 4,707,367 Espana: +12.3% (2024 vs 2019)
0 2021 o . 2024:4,833,658
Retirada de las taquillas fisicas 1.011.119 ?,% 2025: 4,877,567 +17% (2025 VS 20]9)
g Ty, JAD
o‘v v I’ >
i ! [ 1992 }
i % @‘i‘\r Olimpiadas UK: +4.6% (2024 VS 20]9)
1926 1929 1976 =
Fall Exposicion Universal Terminada fachad 4 * imi isi °
Antoni Caudl de Barcelona. . delaPasdd ¢ (*) que paguen entrada. Limite fisico +10,8% (2025 vs 2019)
3.021 13.198 199.200
4,577 { ‘ Q
wa °
1915 ‘ 1950 1985 2022
FUENTE: Basilica de la Sagrada Familia Anna Monell / LA VANGUARDIA

Sources: La Vanguardia & Sagrada Familia



| 1: ¢SE HA RECUPERADO EL TURISMO GLOBAL? - lI GVC Gaesco

En 2025 las llegadas internacionales con estancia recuperaron el Las llegadas internacionales todavia no se han

nivel respecto antes del COVID. +4% vs 2019). En 2026 las recuperado totalmente: USA, Ching, Europa Central...
estimaciones antes del conflicto con Iran eran de un crecimiento
del +4-5% en linea con su media histérica.

2025: +4% vs 2019, pero ain -3% por

. 2 . debajo de las proyecciones o

2000 Proyeccion del turismo a 2030 vs llegadas reales tend tjencia hisE’: riZq

1800

1600

1400 Antes del Covid se superaban las

proyecciones.

1200

1000 >

800

600

400

=@=Total Arrivals 1995-2024
200

1995 2000 2005 2010 2015 2020

Sources: GVC Gaesco & WTTC & UN Tourism




| 1: ¢SE HA RECUPERADO EL TURISMO GLOBAL? - IlI: Perspectivas para 2026 siguen fuertes

No todos los paises han
recuperado adn los niveles de 2019

Las Perspectivas para 2026 siguen
siendo buenas, con las mismas
tendencias que en 2025 y en linea
con su media histérica (+4% - +5%)

Secretaria general de ONU
Turismo, Shaikha Alnuwais:

“Durante 2025, se sostuvo una fuerte
demanda de vigjes, pese la elevada
inflacion y la incertidumbre
geopolitica. Esperamos que esta
tendencia positiva prosiga en 2026,
ya que se prevé que la economia
mundial se mantenga estable y que
los destinos aun inferiores a los
niveles prepandémicos se
recuperen por completo”

Sources: World Tourism Barometer 2026, UN Tourism

International tourist arrivals, 2025*

(% change)
Change from 2012 M Change from 2024
+B8% ax +6%
3% +4% +4%
. mm o o [l
Middle East  Africa Europe World Americas ASIEPacific

Source: World Tourism Organization (UN Tourism). Data as of January 2026,

*Provisional data.

UN Tourism Panel of Experts Survey

What are your prospects
for your destination in
20267

Source: UN Tourism Panel of Experts Survey
(January 2026)

Much better Better Worse Much worse
&y
UN Tourism

% change over 2019

A
\

c . i r ‘
International arrivals: 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026(f)

Results and Outlook

% Change (year-on-year)*

Actual data

. 2026 Forecast

Source: UN Tourism (January 2026)

* Percent change is year-on- xcept for
2021 through 2024, which is compared to 2019

(f) Forecast

an
L

UN Tourism

23



| 2: ¢ESTA YA DESCONTADA LA RECUPERACION DEL TURISMO? - |

EVOLUCION VALOR LIQUIDATIVO (CLASE I) DESDE LA PREVISION HASTA 30.06.2026

MANTENIENDO VALORES FUNDAMENTALES A 30.09.2020

28,00 ®
24,00
20,00
16,00
12,00
8,00 ®
o o ~ o o, ™ )
§ & 9 Q) & & &
> > o > > > o
\\9' N\Q \\')/ \/\0 \\9' N\Q \\')/
%Y % 36 % %Y % 36

Sources: GVC Gaesco

28,00

24,00

20,00

16,00

12,00

8,00

29,06
Rango actual
de valoracion
25,94
VL

Escenario de Consenso
Escenario GVC Gaesco Gestion
Escenario Pesimista

=@==30/09/2020

GVC Gaesco




| 2: ¢cESTA YA DESCONTADA LA RECUPERACION DEL TURISMO? - i

Mdultiplos bajos vs Fuerte crecimiento: “De growth a value y ¢de vuelta
al growth?”

Portfolio
Weighted average
03/02/2026

Crecimiento Ventas +5,66%
Crecimiento Beneficios +12,92%

Portfolio
Weighted average
03/02/2026

P/E
EV/EBITDA

Sources: GVC Gaesco

GVC Gaesco

El fondo mantiene una cartera con
multiplos bajos en comparacion con su
potencial de crecimiento a largo plazo, lo
que representa una oportunidad
significativa de revalorizacion futura.

No existen aranceles en los servicios.

Para que estos se vieran afectados no es
suficiente con aranceles, sino que
deberia existir una recesion general y
profunda.

Poca afectacién del Valor Terminal por
aparicién y posible disrupcién de la |A.

Fondo con caracteristicas Growth (por
tasas de crecimiento altas) cotizando a
multiplos Value, des del COVID-19.. No
hemos recuperado los multiplos growth
previos a la pandemia.



| 3: ¢ES UN PROBLEMA LA DEUDA FINANCIERA NETA? - |

GVC Gaesco

Niveles de deuda razonables sin necesidad de nuevas ampliaciones

de capital

Portfolio
03/06/2025

Weighted
average

Portfolio
03/02/2026

Weighted
average

Sources: GVC Gaesco

Net Financial Debt
to
Market Cap

Net Financial Debt
to
Market Cap

Net Financial
Debt
To
2025 Ebitda

Net Financial
Debt
To
2025 Ebitda

No se esperan ampliaciones de capital.
Solo hubo unas pocas durante los
peores anos de la pandemia.

Clara mejora de ratios tras un ano mas
de actividad normalizada.

Fuerte generacion de flujo de caja
libre.

Empresas con gestion de capital
(CAPEX) prudente.

Muchas de las empresas, con Capital
Circulante negativo (cobran de sus
clientes antes de prestar el servicio y
pagar a sus proveedores).



3: ¢ES UN PROBLEMA LA DEUDA FINANCIERA NETA? - I

GVC Gaesco

Cuando los inversores se dan cuenta de que no habrd mas ampliaciones
de capital.. Deuda neta [ Market Cap vs Deuda Neta [ EBITDA.

AEGEAN AIRLINES 2023: +114,4% CARNIVAL 2023: +122,7%

AEGM GA £ Tha 410,92 /10,988 -- coLous f - H20.08 /20,09 F 10 x4
A 16 12 d Wol 65,401 0 10,954 H 11,084 L 10,804 Wal 16:45 d Wel 18,098,369 0 20.86H H20.86H L 19.83070 'Wal 382, 925M
94 Graficos sugeridos « % Acc « %1 Camb - Graficos SI.IgH'IHDS 98 Acc - 91) Camb - Gréfico de lineas

022l 12,20/ 202300 ==t P JDvisa loca Rl i Eventos clave 12/29/3023) * Med mév Eventos clave
W M YD (1A S8 Mix Diarbw iz || ¢ Tabla # Datos pertinentes «  ENERTREEREE] « . Omb grifico %% aummsnnaxmml = Tabla

Eréfico de lineas CC

+ EEEEIEEEE « 4 oo grifco &

14,00

[ My Jun T 3 Sep [ Nov Dic e Feb or Ty T ot oo = o Yor

nustral B 61 2 0777 S600 Braz 1 5511 2395 3000 Eurcpe. 44 20,7330 7800 Germeny 49 69 5204 1310 Hona Kong §52 2877 5000
an &1 3 4565 5a00 65 6212 1000 1212 315 2000 righ Fi LF

alis 61 2 5777 5600 Brazil SS1i 395 3000 Europe 44 20 7330 7500 Germeny #3 63 5204 1210 Hong Kong 852 2377 S000
Japan 317 ases aa00 Singapora 65 6212 1000 u.s. 1'212 318 2000 Copyrignt 2025 T ohoer g F

) e LF.
o SSI0E EET AL b PALSE-TH 07 oEr-2025 15 :58:07 N ETSREL EET BT Ba1Sse-1ae 7oHEr 2028 130001

Sources: GVC Gaesco

Cuando los inversores se dan cuenta de
que no habrd nuevas ampliaciones de
capital, los precios de las acciones se
revalorizardn significativamente.

En cartera hay otras empresas con una
situacion similar (Melia, Tui, etc.). Parecen
tener mds deuda financiera neta de la que
realmente tienen. Cotizan con grandes
descuentos fundamentales.

Las empresas mds endeudadas estan
ofreciendo las mejores oportunidades, por
bajas valoraciones y por oportunidades de
refinanciacion de esta deuda cara.



4: :SON POSITIVAS LAS CONDICIONES ACTUALES PARA EL FONDO? - | GVC Gaesco

Crecimiento econdémico estable por delante

g ) Previsiones de crecimiento
Servicios sin aranceles

El crecimiento del PIB global est&
ligeramente por encima de su media a
WORLD ECONOMIC OUTLOOK OCTOBER 2022 |c|rgo p|qzo (3,]%)
GROWTH PROJECTIONS

¢Bienes o servicios? Esa es la

GLOBAL ADVANCED EMERGING MARKET & 1A
ECONOMY ECONOMIES DEVELOPING ECONOMIES X Cuestlon

6.0 6.6

= Sr. Capuano, CEO de Marriott (nov-

<5 11 i 22): Recuperacién total, naturaleza
m . | | 20 = 024 > A
| B | B i humana

2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023

3.7] 3.7
32 57 2

Sr. Nassetta, CEO de Hilton (nov-22):
¢Aumento de la “g"?

INTERNATIONAL MONETARY FUND IMF.org #WEO

Fig. 3: US Private Consumption Expenditure: Goods Fig. 4: US Private Consumption Expenditure: Services

UsD, bn UsD, bn
6,000 9,000

5,400 s Pre-COVID trend — ActUa 8,600 s Pr@- COVID trend s Actual

8,200

7.800

7400

7,000
Mar-12 Mar-14 Mar-16 Mar-18 Mar-20 Mar-10 Mar-14 Mar-16 Mar-18 Mar-20

Sources: IMF & Nomura Asset Management & WTTC




| 4: ;:SON POSITIVAS LAS CONDICIONES ACTUALES PARA EL FONDO? - I

El PMI de servicios se mantiene muy por encima del nivel 50. No hay

recesion serig, sin contraccion de servicios, que siguen en expansion.

Promedio Promedio Promedio Promedio
2023 2024 2025 2026
51,6 54,3 53,5 51,4

Evolucion PMI Servicios (1/22 a 30/26)
EEUV, China, Z.Euro, Japén, Reino Unido

10/2

n/22

>50 Expansion

Sources: Services PMI indicators & GVC GAESCO

PMI/ ISM
servicios

Promedio
2022 paro
en
minimos

I

7

7

I

Japén 50,4 53,5 52,5 52,6 53,6
UK 53,7 52,0 52,8 51,6 52,8
Zona 52,1 51,2 51,5 51,3 51,2
Euro
China 482 53,7 52,1 51,8 53,7
[Promedio 51,0 52,4 52,6 52,2 52,6]

GVC Gaesco

Fuerte demanda de servicios

Los servicios siguen siendo muy
sélidos

Los servicios representan mas del
70% del PIB en las economias
avanzadas y alrededor de 65% a nivel
global

No se esperan recesiones cuando
los servicios se mantienen fuertes

Los servicios son intensivos en mano
de obra




4: :SON POSITIVAS LAS CONDICIONES ACTUALES PARA EL FONDO? -lIl Y Gannce

Las bajas tasas de desempleo impulsan la demanda de servicios

Las tasas de desempleo son muy bajas a
nivel global

<) USHIIm s @ v ) v e s acenss ¥
JUSURTOT 424

USURTOT ] 94 Graficos sugeridos » 9 Acc+ 9 Camb + Gréfico de lineas [!mm ‘ s % Acc + ) Camb + Grafico de lineas

01/01/1979 188 06/30/ 2026 (=R Utimo preciolfDivisa loca RC AR eEl 970L=]R 05/31/2026{=R Ultimo precioffDivisa loca NSV
1030 N M YD A SA Mix Trimestral. & Tabla + Datos pertic [ESTERCII « # Crb gréfico % 0 30 1M 6 YID 1A SA Mix Trimestal. & Tabla + Datos pertir EERTRCERCIN ¢ ./ Cmb gréfico %

Estan al menos 200 puntos bdsicos por
| debajo de su media historica

El apetito por los servicios estd siendo
financiado por los ingresos laborales

Los servicios son intensivos en mano de
obra. Circulo virtuoso.

FREND (1980-2030)

Tercent

Conjunto Paises Avanzados: 4,7%
(Media 1980-2025: 6,5%)

Sources: Bloomberg & IMF




| 4: ;:SON POSITIVAS LAS CONDICIONES ACTUALES PARA EL FONDO? -IV GVC Gaesco

Los precios bajos del petréleo son muy

El precio del petrdleo es baijo, lejos de niveles preocupantes . .
positivos para el sector turistico. Es un coste

muy importante para el transporte (aerolineas o
cruceros). Con costes mds bajos para el vigje,
estos pueden bajar precios, formnentando adn mas

135  Precio limite Petréleo orocib it Potrdl la demanda. Positivo para todo el sector.
2022:110,9 +-3,5 e L . Precio limite Petréleo  Precio limite Petréleo  Precio limite Petroleo
130 d ! Precio limite Petrdleo I - . _ 2026E:126,9 +- 1,2
2023:113,4 +-1,1 2024E:117,0 +- 0 2025E:121,8 +- 0,1
125
120 La demanda global de petrdleo estd
5 [ aumentando: 100,7 millones de barriles diarios en
1o [ | 2019,102,0 en 2023,102,8 en 2024.103,9 en 2025 y
05 | —u se esperan 104,8 millones en 2026.
u' |
100
95 . )
Los paises productores de petroleo dependen
90

mucho del precio de equilibrio fiscal (F) y del

Zz , "“j'rm 0 JV‘ '7‘ | precio de equilibrio externo (E).

/
75 "‘ J
70 LIrm El precio (E) ronda los 40 USD por barril en
oo Catar y los 81 USD en Arabia Saudita.
60
55
01-22 04-22 06-22 09-22 12-22 03-23 06-23 09-23 12-23 03-24 06-24 09-24 12-24 03-25 06-25 09-25 12-25 03-26 06-26 El precio (F) ronda los 43 USD por barril en

—Brent Spot =——Year average —Limit price

Catar y los 96 USD en Arabia Saudita.

Sources: GVC Gaesco



| Cierre Ormuz y subida costes energéticos. Impacto real.

Magnitud de la disrupcion en la oferta:

- El cierre del Estrecho de Ormuz ha interrumpido -20-21m b/d de exportaciones de
crudo.

« 35 buques transitando en cada direccién diariamente. Impacto principalmente a
ASIA.

Medidas para mitigar el impacto:
- +2-3mb/d de crudo irani sigue llegando al mercado a través de Ormuz.

- +3-4mb/d a través del Oleiducto Este-Oeste de Arabia Saudi, terminal Yanbu (Mar
Rojo)

- +0,5-1m b/d, Oleoducto de Fujairah (EAU)
- +0,25m b/d, Oleoducto Irak-Turquia.

+  +2-3m b/d estimacién* Liberalizacién de Reservas Estratégicas (I1AE, USA, China,
Japén)

- +2mb/d estimacién* Volamenes de crudo ruso sancionado almacenado en
buques.

Déficit real estimado: 7-1Im b/d (aprox 8-10% demanda)

-+ Veniamos de exceso de oferta. +Im b/d + aumento capacidad exportacion USA de 4
a 5,5m b/d.; Brazil,; *Repsol: postponiendo paradas por mantenimiento

«  Sustitucion por carbén y nuclear: Ching, Japén, Coreqa, Sud-Este Asidtico, Bélgica..

- Destruccion demanda limitada. IEA 14/04/26: 2026E -100k b/d vs 2025. Estimacion
previa (+700k b/d vs 2025)

+ |élmplicaciones a largo plazo? UAE abandona OPEC+; Venezuela; Iran

‘ @ GVC Gaesco

Strait of Hormuz Outbound Transits
Commercial ships seen transiting the waterway out of the Persian Gulf

Oil Tankers @ LPG Tankers LNG Tankers @ Containerships @ Bulk Carriers
60

|I 40
I [ |

)

-

20

I | sl ells 5
] . Tl-!f‘l Bl 1 -!‘ "“.l llll- g O
26 5 12 19 26 2 9

Feb. | March | April

Note: Daily count of visible ships based on AlS signals observed until early April 12
Source: Vessel tracking data compiled by Bloomberg
Bloomberg

Oleoductos actuales y potenciales en Oriente Medio

raq-Turkey pipefine
ORI

TURKEY Lenute©
Ceyhan

r.;/- —
Kirkuk
>

VoL IRAQ IRAN
Haditha 10 Agaba pipeline
l Lengthe 1,154km
N Haditha
. °
A3 S JORDAN e

Yobat
SAUDIARABIA _~ ~
Yanbu //’/ AR UAE ¢ Fujsin
® Riyadh e
= ~

Habstan @

Saudi East-West pipeline
Length: 1,2006m UAE Fujairah pipefine
- Length: 360km

* Estimaciones Guinness Global Investors Fuente: FT Research, abril 2026




| Impacto al fondo: Conflicto de Ir@n

- Middle East es una Zona turistica emergente, pero con peso
limitado (entre 0-8% ventas, menor en beneficios).

- Impacto temporal, regional (poco impacto en Egipto, Turquia,
Chipre), y en temporada baja.

+ Punto de conexién Europa-Asia. 600-700 aviones parados (Qatar
Airways, Emirates, Etihad). Vias alternativas en méaximos: Lufthansa
(precios Europa-Asia +37%); Turkish Airlines +21% ventas 1Q-2026.

- Turista se adapta y viaja a otras zonas. Demanda sigue fuerte: USA,
Caribe, MediterrGneo, grandes beneficiadas por el conflicto.

European jet fuel prices are at a nearly four-year high

- Subida precios energéticos: Jet Fuel. En Europa, cubiertas este afo
(60-80%). En USA no cubiertas, pero demanda doméstica muy
fuerte, United Airlines (1% fondo). Asia: mds impacto, pero ayudas

gubernamentales con liberalizacién de reservas (Cathay i SIA (2% 1400 \
fondo).

1200

The north-west European price, $ per tonne

+ No hay problemas de suministro de jet fuel a corto plazo. Repsol:
+25% produccién de jet-fuel vs 2025. 1000

- Cancelaciones de rutas no rentables 2%, por empresas poco
rentables donde no invertimos. Ayuda suministro de Jet Fuel.

800

2022 2023 2024 2025 2026

Source: Argus Media 33



| Cuidado con dejarse llevar por los titulares de prensa. INFORMACION DE PRIMERA MANO: Empresas ‘ @ GVC Gaesco

CEO Michael O'Leary: “El riesgo de escasez de combustible para aviones en Europa esta disminuyendo. Las companias
petroleras han comunicado a la aerolinea que no prevén ninguna interrupcidn del suministro hasta finales de junio. «Hace un
RYANAIR mes, deciamos que todo estaba bien hasta finales de mayo. Ahora, las afirman que no ven ningdn riesgo de interrupcién del

suministro hasta finales de junio»

AIRFRANCE # CEO: “No tenemos problemas de suministro de jet-fuel. Tenemos existencias hasta finales del 2° trimestre.

Norwegian destaca el “momento positivo de las reservas”. Estamos viendo una demanda muy fuerte, un volumen de
. reservas muy bueno, y hemos aumentado las tarifas. Parece que los clientes estan dispuestos a pagar un poco mas por
norwegian X viajar. En cuanto al suministro de combustible, el Grupo afirma estar tranquilo. No hay indicios de que vaya a haber escasez.
Los productores europeos estdn aumentando su produccion.

éj “La aerolinea se recuperara rapidamente de la guerra con Ir@n”, segin Tim Clark, de Emirates. Afladié que Emirates no esté
@" preocupada por las limitaciones en el suministro de combustible, incluso con el aumento vertiginoso de los precios, y cree
Emirates que la demanda sera lo suficientemente fuerte como para absorber los mayores costes operativos.

“La demanda de nuestros viajes sigue siendo sélida, y los consumidores contintan priorizando las experiencias incluso

| T ¥ ROYAL mientras afrontan el impacto de los acontecimientos mundiales”, declard Naftali Holtz, director financiero de Royal

w CARIBBEAN Caribbean Group. “Viajar sigue siendo una prioridad absoluta, y se sitila como la categoria de ocio nGmero uno en la que
los consumidores tienen previsto gastar mas”.

Hilton Hilton eleva su previsién de crecimiento de RevPar debido a la fuerte demanda turistica.
“No hay sefales de una desaceleracion del consumo”, afirma Hoplamazian, CEO de Hyatt. “EE. UU. esta muy fuerte,
Europa también (Juegos Olimpicos), China se recupera con un +12%. Las perspectivas para el afo son muy positivas. El

IﬂMT ' RevPAR ha sido dos veces superior al esperado por el consenso, +5,4%".



| 4: :SON POSITIVAS LAS CONDICIONES ACTUALES PARA EL FONDO? - V \ @evceaesco

Disrupcién IA 'y su impacto en el Valor Terminal

- No existen aranceles en los
servicios.

* No hay disrupcion por IA. No hay
impacto en el valor terminal de las
acciones turisticas.

« La mayoria de las empresas son
propietarias de activos reales
(aviones, hoteles, cruceros,
aeropuertos) o de marcas
reconocidas. Hay debate en OTA's
(2,4% del fondo), ser selectivos.

Distribucion del Valor en un DCF

100
801 74.4%
L
=
2
5 6o
[}
o
k]
g
i)
o 40
3
3
g
20+
6.2% 5.6% 5.1% 2.6% 42%
o T N s o e ‘
Ano 1 Ano 2 Ano 3 Ano 4 Ano 5 Valor

Terminal

Fuente: Elaboracién propia

In what domains are agents deployed?

Software engineering

Back-office automation _ 91%
other NG 717
Marketing and copywriting _ 4.4%
salesand CRM [ 4.3%

Finance and accounting - 4.0%
Data analysis and Bl - 3.5%

Academic research - 2.8%
Cybersecurity - 2.4%

customer service [ 2.2%

Gaming and interactive media - 21%

49.7%

Document and presentation creation - 1.9%
Education and tutoring [l 1.8%
E-commerce operations . 1.3%
Medicine and healthcare [ 1.0%
Legal 0.9%

Travel and logistics '0.8% Travel ranked Iast!
0 10 20 30 40 50

%% of tool calls

Fuente: Anthropic. Measuring Al agent autonomy in practice. Distribution of tool calls by domain.

Software engineering accounts for nearly 50% of tool calls. Data reflects tool calls made via our public API. 95% Cl <
0.5% for all categories, n = 998,481.
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| FCF YIELD - GVC Gaesco 300 Places Worldwide, Fl, GVC Gaesco

A 30/06/2026 El Free Cash Flow Yield del Fondo es del 10,1% La renta,bilidad por flujo de caja libre
que estan obteniendo las empresas del

fondo es el doble (10,1%), que su media
histérica (5,0%).

FCFY 300 PLACES FUND . R
Aquellos inversores que invirtieron para

intentar aprovecharse de la recuperacion
del turismo global deberian conocer que,
10,00% si bien el turismo se ha recuperado en
cuanto a numero de turistas, la
- o0 /\\ /\ rentabilidad de las empresas turisticas es

\/ N/ hoy superior a la antes.

0,00% Adicionalmente, la mayoria de las
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 empresas tienen aun pOtenCiaI para
incrementar sus beneficios con
independencia de la actividad turistica.
Refinanciando la gran cantidad de deuda
-10,00% gue emitieron en el COVID con altos
costes de intereses (> 10%) a tipos
normalizados (3-5%)

15,00%

-5,00%



| FCF YIELD Mercados vs GVC GAESCO 300 Places

Caja operativa generada

2008

2010

Valor bursatil

FREE CASH FLOW YIELD

Y

2012 2014

|| ROSTOXX-50

\//""'

2016

0 - 500

2018

STOXX-600

2020 2022

220

MNASDACQ-100

GVC Gaesco

A diferencia del FCF Yield del fondo (10%),
los FCF Yields de los mercados USA estan
en minimos (2% -3%), a la mitad de su
media histdrica (5%). O los mercados
Europeos, también algo por debajo de su
media histdrica (5,1%).

El sector presenta muchisimo menor riesgo
de incrementos de CAPEX altos, o de

euforia. Tras el gran shock del COVID, las
empresas siguen practicas prudentes de
gestion del capital (Inversién organica,
Reducciéon de deuda, Dividendos y
recompras de acciones)

Menor riesgo Valor Terminal por la IA

Normalizacion FCF Yield Turismo a medias
historicas (5%): o cae la caja operativa
generada (no lo vemos); o debe subir
fuertemente el valor bursatil (Re-rating).




OPA a MANDARIN ORIENTAL (SINGAPUR). Octubre 2025. Opada por accionista mayoritario ‘ @GVCGaesco

GVC Gaesco 300 Places Worldwide, Fl

MAND SP S 4 L1Ws3.29/3.305 79100 x4000
A 10:04 d Vol 221,400 0 3.31S H 3.3]
NENREEEET A %9 Graficos sugeridos + 9§ Acc + 97) Camb - Gréafico de lineas

T T L e BN © ted miv /@ Eventos clave L — 2025: Proliferan las OPAS, jdesde
dentro! Y a precios razonables...
3.2 |
Prima: +40% s/ Gltima cotizacién

Opante: Accionista Mayoritario (88%),
Jardine Matheson Holdings

OPAa3,35%
100% en caja

Acudimos a la OPA

Rustr‘alm 61 2 9777 8600 Braz:l $511 2395 9000 Europe 'H 20 7330 7500 Germany 49 b9 9204 1210 Hong Kong 8S2 2917 6000
Japan &1 3 4565 8900 Singapore 65 6212 1000 U.5. 1 212 318 2000 Copyright 2025 Bloombera Finance L.P.
SN S$13031 CET GMT+1:00 ba1996-173 30-Dec-2025 17:46:20
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OPA a DALATA (IRLANDA). Junio 2025. Opada por un accionista, Eiendomssparr y Pandox ‘ @GVCGaeSCO

GVC Gaesco 300 Places Worldwide, FIl 2025: Proliferan las OPAS, jdesde

dentro!
DHG 1D ¢ i 6.41 /6.42 0 647k %322k
A 16:45 d Vol 858.670 0 6.420 H 6.420 L 6.410 Val 5.51M
IDHG ID Equity  [BE Gréﬁcos sugeridos + 9% Acc + %)) Camb - Gréafico de lineas
IR = PSS [ETENMN BUEWET] " = Med miv £ Eventes clave — IS 1“0OPA: 6,05 €
10 30 IM &N Mix Semamaly & | . abl + Datos pertinentes «  ERERIEEERSE « . grifico
r 2°0PA:6,45€

Prima: +30% s/ precio 31/12/2024,

Opante: El accionista minoritario
Eindomssparr con la empresa suecad
Pandox, participada, igualmente, por
Eindomssparr

Accionista minoritario (8,5%)

100% en caja

30 hoteles en propiedad (Pandox se queda
propiedad hoteles, firma contrato con

Scandic Hotels para la gestion)

No Acudimos ala 1° OPA, sia la 29...

nustmha 61 2 9777 3600 Brazil ~,'511 2395 9000 Europe 44 20 7 530 7500 Germany 49 69 4204 1210 Hong Kong 852 2977 5000
Japan §1 3 4565 8300 Singapore 65 6212 1000 U.s. 1 212 318 2000 Copyright 2025 Bloomberg Finance L.P.
SN S13031 CEST GMT+2:00 ba711-173 23-5ep-2025 17:00:27
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EL FONDO: EMPRESAS OPADAS \ @ GVC Gaesco

(lick h e det

ENTCIVSIZENTYA 75 Compare 09 Actions ~ 97 Edit - Line Chart DUNKIN BRANDS

M ) 0 01/22/2020]=08 01,/21/2021s] Local CCY |3 Mov Avgs nts
. : Vol 1,135, 110 42K v S . ) D 3D 1M 6 YID IV S¥ Max Daily ¥ 2 1 - Table # Edit Chart =
94 Gréficos sugeridos - L - Gréfico de lineas

LYEIFE = - BENEVEE = local
1 3 M N VD 1A S Max Dia + Datos pertinentes - ESEEIESEN] « . OTD graNco ¢

- Empresa Opante: Inspire Brands
« Fecha de la OPA: 23/10/20
* Precio de la OPA: 106,5 USD

pri— }

Prima: +49,5% s/ precio 31/12/23

Opante: Khazanah Nasional Berhad (40%),
liderando un consorcio con EPF - Employees
Provident Fund - (30%) , GIP -Global Infraestructure
Partners- y ADIA -Abu Dhabi Investment Authority -
(30% restante)

« Forma de pago: Caja

 Prima respecto a Ultima cotizaciéon: +20%

Accionista de control (33%)

Acudimos a la OPA

- 110‘78&\16réﬁc0delineas ATLANTIA ey T

+ hradir répido +

ke et D

SAVE

|
+ Empresa Opante: Familia Benetton y Blackstone Lr‘ ‘

¥
+ Fecha de la OPA: 14 de abril 2022 p

» Preciodela OPA: 23,75€

+ Fecha de la OPA: Abril 2017

* Precio de la OPA: 21 eur
» Formade pago: Caja

* Prima respecto a Ultima cotizacion: +28%
* Nuestra accién: Acudir
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| El Caso MELIA ‘ @GVCGaesco

Oportunidad inversion:

~ Igual que DALATA, empresa tanto propietaria como gestora de hoteles. Modelo
hibrido. (ni 100% SOCIMI, ni modelo puro gestion: OpCo), de ahi sus problemas,
M E I I A pero también la oportunidad.
Exposicién geografica por EBIT: 50% Espana, 27% Americas (Mexico, RepUblica

Dominicana), 21% EMEA (Alemania, UK, Italia y Francia) y 2% APAC. 60% Hoteles
HOTELS & RESORTS

resort, 40% Urbanos.

Valor Neto Activos (descontando deuda) en propiedad: 18 € por accién. 43
hoteles en propiedad + participacién minoritaria en 25 hoteles adicionales +
150m en residencial + 100m en terrenos.

< > | MELIAHO
MEL SM

973

L S M Srfcos Egetis ») MiAce =, $)CAIM Ll  Valor Negocio Gestion (descontando alquileres y leases): 3-4 € por accién.
01/01/1995 (18 02/09/2026 =R Last Px __WDivisa loca RN R YRAIENICICEREE . .l
D M YID 1A SA Mix DiarioV Y i + Tabla . + batospertinentes + - EEREIEE < Cb grifico 3 Operqdores de 273 hoteles en frqnqu|c|q y modelo de gest|on.

.
.

Precio Actual: 7,8 € por accion. Descuento del 130% vs valor activos; 180% si
sumamos modelo gestion... PER’s de 11 vs 20-30x peers europeos y americanos.

Ejemplo Dalata... y ejemplo Hyatt: En junio de 2024, adquiere Playa Hotels &
Resorts (15 hoteles en el Caribe) por 2,6$bn. Semanas después vende el activo
por 2,05$bn con contrato gestidn a 50 afios. Resultado: Inversion neta de 550$m
que genera 60-65m en beneficios anuales.

Empresa familiar

Riesgo: Coste oportunidad, sin catalizador.

Entorno operativo saludable y mucho potencial de mejora operativa
(mérgenes) (crecimientos RevPar, ventas, beneficios; Valor hoteles al alza;
reduccién de deuda, focus en mejora de mérgenes...) 41



| EL FONDO: PATRIMONIO ESTRATEGIA 300 PLACES a 31/08/2026

MILLONES DE EUROS

400

350

300

250

200

150

100

50

0

21/02/2014 06/07/2015 17/11/2016  01/04/2018 14/08/2019 26/12/2020
FECHA

World Tourism Equity Fund  ——=GVC Gaesco 300 Places

Suma =300 Lux

Certificado 300

10/05/2022 22/09/2023 03/02/2025 18/06/2026

GVC Gaesco 300 Places Worldwide FI 21/02/2014
World Tourism Equity Fund 26/06/2019
Pareturn GVC Gaesco 300 Places Global 30/05/2023
Certificado Goldman Sachs “300 Places” 19/10/2023

TOTAL ESTRATEGIA:

Patrimonio: 73.422.677 €
Patrimonio: 37.446.125 €
Patrimonio: 96.922.828€
Patrimonio: 10.000.000€

217.791.620 €

‘ @ GVC Gaesco

+ Colaboracién con gestora
Japonesa por la que
asesoramos un fondo “World
Tourism Fund” que replica

nuestro fondo de turismo

« El fondo se lanzdé en Junio 2019

* Esta estrategia es Unica en

Japon

* En la actualidad hay 23
distribuidores comercializando

el fondo
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| EL FONDO: RENTABILIDAD GVC GAESCO 300 PLACES, CLASE A 31.08.2026

TAE previa al COVID des de creacién (2014-Enero 2020) = +8,33%

20
18
16
14
12
10
8
6
4
feb.-14  oct.-14
Year
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023
2024
2025
2026
TAE

jun.-15

YTD
6,61%
15,78%
2,69%
17,86%
-8,00%
14,02%
-23,97%
4,79%
-13,55%
25,08%
13,61%
6,82%
1,32%
4,13%

feb.-16

oct.-16

Jan

6,36%
-10,34%
217%
3,41%
5,45%
-6,80%
-8,09%
3,55%
17,13%
-0,90%
3,27%
-0,88%

jun-17  feb.-18 oct-18 jun-19 feb.-20 oct-20 jun-21 feb.-22
e G\/C Gaesco 300 Places Worldwide Clase A, FI
Feb Mar Apr May Jun Jul
-0,23% -0,81% -1,41% 6,69% -4,33% -1,80%
6,19% 5,16% -4,37% 1,35% -2,89% 4,01%
3,73% 3,66% -1,05% 0,14% -5,48% 4,62%
1,96% 317% 3,30% 2,01% 0,15% -1,32%
-0,26% -2,25% 6,77% 3,51% -2,16% 0,38%
1,23% -0,44% 3,09% -8,37% 4,53% 2,06%
-15,88% —-33,19% 12,07% 3,36% -3,62% -9,35%
22,72% 1,52% -0,61% -0,98% -3,31% -4,68%
-0,67% -1,47% 2,29% -5,07% -16,89% 8,02%
1,45% -3,63% -0,34% 0,83% 8,51% 2,52%
3,49% 4,46% -3,32% -0,30% 0,41% -5,04%
-3,00% -N,74% -2,08% 9,99% 0,51% 6,86%
3,12% -8,39% 1,97% 7,27% 5,53% -2,48%

oct.-22

Aug
1,30%
-5,80%
-0,29%
0,10%
-1,72%
-3,73%
13,15%
1,29%
0,54%
-5,70%
-2,45%
2,42%
-3,88%

jun-23 feb.-24 oct-24 jun.-25
Set Oct Nov
-0,22% 0,71% 4,56%
-0,64% 9,43% -0,70%
1,15% 1,26% 4,18%
1,92% 2,97% -0,51%
-1,82% -6,32% 2,71%
1,82% 2,16% 3,44%
-5,11% -2,33% 32,51%
4,20% -0,59% -10,56%
-11,50% 7,91% 7,62%
-5,10% -8,24% 8,19%
6,16% 3,40% 4,22%
-4,39% 0,18% 1,74%

feb.-26

Dec
2,41%
-2,10%
2,18%
0,76%
-9,45%
2,79%
3,21%
7,51%
-5,31%
9,97%
3,37%
4,63%
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| EL FONDO: RENTABILIDAD GVC GAESCO 300 PLACES, CLASE | 31.08.2026

23

21 4

19

17 -

13 -

TAE previa al COVID des de creacién (2014-Enero 2020) = +9,94%

©
& &

Year
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023
2024
2025
2026

Annualized Return

v& s
YTD Jan
7,95%
17,47% 6,49%
4,15% -10,23%
19,65% 2,30%
-6,46%  3,54%
15,60% 5,58%
-22,97% -6,67%
6,39% -7,96%
-12,23% 3,68%
26,97% 17,28%
27,96% -0,77%
10,97% 3,40%
2,34% -0,76%
5,67%

N

o 2 2 A i

o <@ & o o
Feb ——@GWC GaesdgB800 Plodey Worldinvide
-0,68%  -1,29% 6,82% -4,21%
6,31% 5,28% -4,24%  1,46% -2,75%
3,84% 3,78% -0,93% 0,27% -5,36%
2,07% 3,30% 3,43% 2,14%  0,27%
-0,15% -2,11% 6,87% 3,63% -2,02%
1,35% -0,31% 3,20% -8,21% 4,63%
-15,74%  -32,99% 12,13% 3,46% -3,47%
22,82% 1,64% -0,49% -0,85% -3,17%
-0,55% -1,35% 2,41% -4,93% -16,79%
1,57% -3,50%  -0,21% 0,96%  8,65%
3,62% 4,60% -3,20% -0,17% 0,52%
-2,89%  -11,63% -1,96% 10,13% 0,64%
3,24% -8,27% 2,10% 7,40% 5,66%

Jul
-1,67%
4,12%
4,71%
-1,19%
0,50%
2,17%
-9,13%
-4,52%
8,15%
2,65%
-4,92%
6,99%
-2,36%

V.Q‘ & O°°

Aug Set Oct
1,43% -0,10% 0,83%
-5,64% -0,49%  9,47%
-0,19% 1,25%  1,39%
0,23% 2,05% 3,10%
-1,58% -1,68% -6,14%
-3,58% 1,93%  2,26%
13,12% -4,94% -2,18%
1,40% 4,29% -0,45%
0,67% -11,39% 8,74%
-5,58% -4,99% -8,12%
-2,33%  6,29%  3,54%
2,55% -4,28% 0,31%
-3,76%

Nov
4,69%
-0,58%
4,31%
-0,39%
2,80%
3,52%
32,20%
-10,33%
7,07%
8,32%
4,35%
1,87%
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| EL FONDO: RENTABILIDAD PARETURN GVC GAESCO 300 PLACES, CLASE | 31.08.2026

230

220

0 Benchmark

200

190

180

170

150 o QAR -

150 ™ -~

140 M'“

130

5 o &

Year YTD

2023 8,28%

2024 28,64%

2025 11,11%

2026 2,38%
Annualized Return 10,71%

Pareturn GVC Gaesco 300 Places Global Equity

2 s
o » S
Jan Feb Mar
-0,70% 3,64% 4,92%
3,43% -2,91%  -11,63%
-0,77% 3,30%  -8,27%

Apr

-3,24%
-1,93%
2,12%

May
-0,50%
-0,16%
10,20%
7,38%

Jun
7,72%
0,56%
0,59%
5,71%

42 P qA° q°
\?‘9 éo\‘ & &
Jul Aug Set Oct Nov

2,08% -5,09% -5,15% -7,74% 8,39%
-4,88% -2,31% 6,27% 3,49% 4,33%
7,00% 2,58% -4,31% 0,31% 1,90%
-2,38% -3,80%

Dec
9,93%
3,52%
4,80%

‘ @ GVC Gaesco
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| EL FONDO: ¢COMO INVERTIR?

GVC GAESCO 300 PLACES WORLDWIDE, Fi

Category
Launching Date
Benchmark

NAV Calculation
Currency

Asset manager

Depositary

Global Equity

21/02/2014

Stoxx Global 1800 Travel & Leisure Index USD
Daily

Eur

GVC Gaesco Gestion, SGIIC
BNP Paribas Spain

ISIN

Management Fee

Minimum
investment Eur

Bloomberg Ticker

PARETURN GVC GAESCO 300 PLACES WORLDWIDE EQUITY FUND

Category

Launching Date
Benchmark

NAV calculation
Management Company
Investment Manager
Transfer Agent
Depositary

Auditor

Fund Administration

Global Equity

31/05/2023

Stoxx Global 1800 Travel & Leisure Index USD
Daily

Waystone Management Company

GVC Gaesco Gestion, SGIIC

BNP Securities Services Luxembourg

BNP Securities Services Luxembourg
Deloitte

BNP Securities Services Luxembourg

ISIN

Management Fee

Clase A

ES0157638000

1.9%

1Share

GVGAESA SM

R Class

LUT1954206709

1.35%

Minimmum investment 300,000

Clase P
ES0157638026
1%

300,000

GVGAESP SM

| Class EUR
LU1954206881
0.75%

10€

Clase |
ES0157638018
0.4%

10€ /1,000,000€

GVGAESI SM

| Class USD
LU2051376619
0,75%

10$



| Mltiples premios en los Gltimos afos

2024

Best Fund over 3 Years.

Premio: Lipper Fund Awards 2025 Japan
Fondo: World Tourism Equity Fund.
Advised by GVC Gaesco Gestion SGIIC

2023

Mejor Fondo de Pensiones Categoria:
Multiactivos Moderado GVC Gaesco
Senior, FP

2022

Fondo: GVC Gaesco Senior FP

Premio: Expansion — Allfunds 2022
Categoria: Plan de pensiones multiactivo
moderado

Fondo: GVC Gaesco Value Minus Growth MN Fl
Fondo alternativo espafiol mds rentable 2022
Morningstar

Fondo: GVC Gaesco 300 Places Worldwide, Fl
Rating Fundspeople 2022

Fondo: GVC Gaesco Sostenible ISR, Fi
Rating Fundspeople 2022

Fondo: GVC Gaesco Value Minus Growth MN Fl
Top 10 fonos de inversion mds rentables 2022
Morningstar

2019

Fondo: GVC Gaesco Constantfons Fl
Premio: Morningstar — Expansion
Categoria: Monetario

Fondo: GVC Gaesco Oportunidades Empresas
Inmobiliarias, FI

Categoria: Top 20 de Fondos de Inversidon
espafoles mads rentables de 2019

2017

Fondo: GVC Gaesco Small Caps, Fl
Categoria: Top 10 de Fondos de Inversion
espafoles mds rentables de 2017

Fondo: Bona-Renda, Fl
Categoria: Top 10 de Fondos de Inversion
Espafioles mixtos mds rentables de 2017

Fondo: GVC Gaesco TFT, Fl
Categoria: Fondo Sectorial Espafiol mas
rentable de 2017

2018

GVC Gaesco Gestion, SGIIC
Premiada por European Funds Trophy como
Mejor Gestora Espafiola de su categoria

Fondo: Pareturn GVC Gaesco Absolute Return
Fund

Sello Funds People en 2018 como producto
destacado del ano

2015

Fondos:
GVC Gaesco Small Caps, Fl,

GVC Gaesco Op. Empresas Inmobiliarias, Fl

GVC Gaesco Japdn, Fl,

GVC Gaesco 300 Places Worldwide, Fl
Categoria: Top 20 de Fondos de Inversion
espanoles mds rentables de 2015

2013

Fondo: GVC Gaesco Retorno Absoluto
Premio: Lipper — Cinco Dias
Categoria: RA Eur Riesgo Alto

Fondo: IM 93 Renta, FI
Premio: Morningstar — El Economista
Categoria: Mixto Flexible Euro

201

Gestor: Jaume Puig — Mejor Gestor
de RV Ultima década

Premio: Interactive Data — Expansion
XXV Aniversario Expansion

GVC Gaesco Small Caps, Fl
Categoria: Renta Variable

2009

Fondo: Bona Renda, Fl
Premio: Eurofonds Fundclass (Le Monde)
Categoria: Mixto Renta Variable

2008

Fondo: Gaesco Fondo de Fondos, Fi
Premio: Eurofonds Fundclass (Le Monde)
Categoria: Renta Variable

‘ @ GVC Gaesco

AN FUNDS
208 ey,
N
< FUNDCLASS

LejEUDl = Tageblatt
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N A vnide
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201

CincoDias

Interactive Data
Expansion
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| Mltiples premios en los Gltimos afos

2007

GVC Gaesco Gestion, SGIIC
Premio: Eurofonds Fundclass (Le Monde)
Categoria: Todos los Fondos

Fondo: Gaesco Fondo de Fondos, Fl
Premio: Eurofonds Fundclass (Le Monde)
Categoria: Renta Variable

Fondo: Catalunya Fons, Fl
Premio: Eurofonds Fundclass (Le Monde)
Categoria: Mixto Renta Variable - Espaia

Fondo: Catalunya Fons, Fl
Premio: Eurofonds Fundclass (Le Monde)
Categoria: Mixto Renta Variable - Europa

2006

GVC Gaesco Gestidon, SGIIC
Premio: Lipper — Cinco Dias
Categoria: Todos los Fondos

Fondo: Gaesco TFT, Fl
Premio: Standard&Poor’s — Expansion
Categoria: Renta Variable

Fondo: Gaesco Fondo de Fondos, Fl
Premio: Morningstar — Intereconomia
Categoria: Renta Variable

Fondo: Cahispa Emergentes, Fl
Premio: Morningstar — Intereconomia
Categoria: Renta Variable

Fondo: Bona Renda, Fl
Premio: Standard&Poor’s — Expansion
Categoria: Mixto Renta Variable

2004

GVC Gaesco Gestion, SGIIC

Premio: Eurofonds Fund Class (Le
Monde)

Categoria: Todos los Fondos

GVC Gaesco Gestion, SGIIC

Premio: Standard&Poor’s — Expansion
Categoria: Mejor Gestora de Renta
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2001
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Premio: Standard&Poor’s — Expansion
Categoria: Renta Variable

Fondo: Cahispa Renta, Fl
Premio: Standard&Poor’s — Expansion
Categoria: Mixto Renta Fija
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Este documento, asi como los datos, opiniones, estimaciones, previsiones y recomendaciones contenidas en la misma, han sido elaborados por GVC Gaesco Gestion, S.G.LI.C., S.A.U. (en adelante "GVC Gaesco Gestién"),
con la finalidad de proporcionar informacién general a la fecha de emisién del informe y estén sujetos a cambio sin previo aviso.

GVC Gaesco Gestién no asume compromiso alguno de comunicar dichos cambios ni de actualizar el contenido del presente documento. GVC Gaesco Gestién considera que la informacién y/o las interpretaciones,
estimaciones y/u opiniones relacionadas con los instrumentos financieros y/o emisores de los cuales trata este documento, estdn basados en fuentes que se consideran fiables y de reconocido prestigio, disponibles
para el publico en general. GVC Gaesco Gestion no garantiza la precision, integridad, correccion o el cardcter completo de dichas fuentes, al no haber sido objeto de verificacion independiente por parte de GVC
Gaesco Gestion y, en cualquier caso, los receptores de este documento no deberdn confiar exclusivamente en el mismo, antes de llevar a cabo una decisién de inversion.

La informacién contenida en el presente documento hace o puede hacer referencia a rendimientos pasados o a datos sobre rendimientos pasados de instrumentos financieros, indices financieros, medidas
financieras o servicios de inversién, en consecuencia, el inversor es advertido de manera general de que dichas referencias a rendimientos pasados no son, ni pueden servir, como indicador fiable de posibles
resultados futuros, ni como garantia de alcanzar tales resultados.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacién o solicitud de compra, venta o suscripcion de valores o de otros instrumentos o de realizaciéon o cancelacion de inversiones, ni pueden servir
de base para ningun contrato, compromiso o decisiéon de ningdn tipo. Los comentarios que figuran en este documento tienen una finalidad meramente divulgativa y no pretenden ser, no son y no pueden considerarse
en ningln caso asesoramiento en materia de inversién ni ningln otro tipo de asesoramiento.

El inversor que tenga acceso al presente documento debe ser consciente de que los valores, instrumentos o inversiones a que el mismo se refiere pueden no ser adecuados para sus objetivos especificos de inversion,
su posicion financiera o su perfil de riesgo ya que no han sido tomadas en consideracion para la elaboracion del presente informe, por lo que debe adoptar sus propias decisiones de inversioén teniendo en cuenta
dichas circunstancias y procurdndose el asesoramiento especifico y especializado que pueda ser necesario.

GVC Gaesco Gestidon no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido. El inversor debe tener en cuenta que la evolucién
pasada de los valores o instrumentos o los resultados histéricos de las inversiones, no garantizan la evolucién o resultados futuros.

El precio de los valores o instrumentos o los resultados de las inversiones pueden fluctuar en contra del interés del inversor e incluso suponerle la pérdida de la inversion inicial. Es posible que entre la informacion
contenida en el presente documento existan datos o referencias basadas o que puedan basarse en cifras expresadas en una divisa distinta de la utilizada en el Estado Miembro de residencia de los destinatarios o
receptores posibles del presente documento. En tales casos, es necesario advertir de forma general que cualquier posible cambio al alza o a la baja en el valor de la divisa utilizada como base de dichas cifras puede
provocar directa o indirectamente alteraciones (incrementos o disminuciones) de los resultados de los instrumentos financieros y/o servicios de inversion a los que hace referencia la informacién contenida en el
presente documento.

GVC Gaesco Gestion o cualquier otra entidad del Grupo GVC Gaesco, asi como sus respectivos directores o empleados, pueden tener una posiciéon en cualquiera de los valores o instrumentos a los que se refiere el
presente documento, directa o indirectamente, o en cualesquiera otros relacionados con los mismos; pueden negociar con dichos valores o instrumentos, por cuenta propia o ajena, proporcionar servicios de
asesoramiento u otros servicios al emisor de dichos valores o instrumentos, a empresas relacionadas con los mismos o a sus accionistas, directivos o empleados y pueden tener intereses o llevar a cabo cualesquiera
transacciones en dichos valores o instrumentos o inversiones relacionadas con los mismos, con cardcter previo o posterior a la publicacion del presente informe, en la medida permitida por la ley aplicable.

Los empleados de GVC Gaesco Gestion u otra entidad del Grupo GVC Gaesco pueden proporcionar comentarios de mercado, verbalmente o por escrito, o estrategias de inversion a los clientes que reflejen opiniones
contrarias a las expresadas en el presente documento; asimismo GVC Gaesco Gestién o cualquier otra entidad del Grupo GVC Gaesco puede adoptar decisiones de inversion por cuenta propia que sean inconsistentes
con las recomendaciones contenidas en el presente documento. Ninguna parte de este documento puede ser (i) copiada, fotocopiada o duplicada en ningin modo, forma o medio (ii) redistribuida o (iii) citada, sin el
permiso previo por escrito de GVC Gaesco Gestion. Ninguna parte de este informe podré reproducirse, llevarse o transmitirse a aquellos Paises (o personas o entidades de los mismos) en los que su distribucién pudiera
estar prohibida por la normativa aplicable. El incumplimiento de estas restricciones podrd constituir infraccion de la legislacion de la jurisdiccion relevante.
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GVC Gaesco 300 Places Worldwide, Fi

Aviso legal: se encuentra a disposicion de los usuarios en la Web un informe completo para cada Fondo de Inversidn en el que podrd encontrar, entre otras,
informacioén respecto a rentabilidades histéricas obtenidas con anterioridad a un cambio sustancial de la politica de inversion de la IIC, series de rentabilidades
histéricas anualizadas, detalle de los riesgos asociados a la inversidon en IIC, ... Los fondos de inversion implican determinados riesgos (de mercado, de crédito, de
liquidez, de divisa, de tipo de interés, etc.), todos ellos detallados en el Folleto y en el documento de Datos Fundamentales para el Inversor (DFI). La naturaleza y el
alcance de los riesgos dependerdn del tipo de fondo, de sus caracteristicas individuales, de la divisa y de los activos en los que se invierta el patrimonio del mismo.
En consecuencia, la eleccion entre los distintos tipos de fondos debe hacerse teniendo en cuenta el deseo y la capacidad de asumir riesgos del inversor, asi como
sus expectativas de rentabilidad y su horizonte temporal de inversion.

La informacién contenida en el site tiene finalidad meramente ilustrativa y no constituye ni una oferta de productos y servicios, ni una recomendacion u oferta de
compra o de venta de valores ni de ningln otro producto de inversion, ni un elemento contractual. Tampoco supone asesoramiento legal, fiscal, ni de otra clase y
su contenido no debe servir al usuario para tomar decisiones o readlizar inversiones. Los fondos de inversion pueden ser productos de riesgo elevado y que no
resultan adecuados para todos los clientes, por consiguiente, no pretende inducir al usuario a operaciones inadecuadas mediante la puesta a su disposicién de
servicios o accesos a operaciones y mercados que no responden a su perfil de riesgo. Las rentabilidades pasadas no garantizan en modo alguno los resultados
futuros. La tributacién de los rendimientos obtenidos por participes dependerd de la legislacion fiscal aplicable a su situacion personal y puede variar en el futuro.

Datos del Fondo: GVC GAESCO 300 PLACES WORLDWIDE, FI; ISIN: ES0157638000; Entidad Gestora: GVC Gaesco Gestion, SGIIC, SA; Entidad Depositaria: BNP
PARIBAS Securities Services; Entidad Comercializadora: GVC Gaesco Valores S.V., S.A. Acceder a DFI. Key Investor Information (KIl) document.

Este nimero es indicativo del riesgo

del producto, siendo 1/7 indicativo de
menos riesgo y 7/7 de mayor riesgo
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